
המחלקה לצמיחה וקליטה

אגף ישובים

העליון-מועצה אזורית הגליל



02

0304

01
פיתוח מנגנוני קבלה קליטה

ואקלום מיטביים 

שיווק
מועצתי-

שיווק ממוקד-

ד"צמבניית צוותי 

אסטרטגיותותוכניות עבודה

"הגלילוקיישן"
מעטפת אזורית המסייעת לחברות בגיוס  

בתחומי המדע והטכנולוגיה  נשים.א

להתארגנות למעבר לגליל העליון

05

הורשה 

כמנוף לצמיחה דמוגרפית

06
קליטת עליה

פעילות המחלקה



פיתוח מנגנוני קליטה

ואקלום מיטביים 

בניית צוות קליטה

עבודה יישומיתתוכניתובניית 

הרחבת השייח על אקלום

ליווי שוטף של 

רכזי צמיחה וקליטה  

ומנהלי קהילה

מחקר אקלום



הבניית קהילה
עקרונות קליטה

מרכזיים
oקצב קליטה

oתמהיל

oפרופיל נקלטים

הורשה

צמיחה דמוגרפית

סטטוסיםבנים
תשתיות 

תומכות  

צמיחה

מבני ציבור מנגנוני קליטה
oשיווק

oקבלה

oקליטה ואקלום

תפיסה אסטרטגיות–ד"צמ



תיקוף חזון בהנהלות

יעדים מה חסרמה קייםנושאתחוםדרוג

)תמונת מצב מוצלחת, 

למפות אבני דרך במונחי 

תוצאה(

משאבים נדרשיםמדדים להצלחה
)זיהוי ומיפוי האנשים 

והתקציב הנדרשים 

לביצוע הפעולות(

פעולות לביצוע )משימות(שותפים
לנסח מה בדיוק צריך לעשות 

כדי שזה יקרה

לו"ז לביצוע
)להגדיר לוח זמנים לביצוע 

הפעולות(

חלוקת 

אחראיות 

בתוך הצוות

הורשה

בנים

סטטוסים

תשתיות בישוב

מבני ציבור

תשתיות תומכות צמיחה

הבניית קהילה חברתי

הבניית קהילה כלכלי

קצב קליטה

תמהיל 

פרופיל נקלטים

שיווק

קבלה

קליטה ואקלום

מנגנוני קליטה

עקרונות קליטה מרכזיים



שיווק מועצתי
...(אם עובדים מ)1סגרקמפיין אפטר 

התעסוקאפשרויותעםכאזורהגלילמיתוג

ZOOM כנסי מתעניינים ב

מרכז מידע
מענה מקצועי  : המטרה

הלידיםשימור , ומיידי

במועצה

(מרקטינג'פיץ–עודד יואל )

שיווק ממוקד
קיבוצים  4סיוע ל 

צמיחה וקליטהמאותגרי

מעטפת סיוע של  -

מלווה קיבוץ לשיווק  

(משה סורוקר)וקליטה 

אגף תקשורת

כותבת תוכן

איש קידום  

קמפיינים 

(עידו רוזנר)

רכזי צמיחה וקליטה

פים"שת

שיווק



galilocation

:התוכנית כוללת

(במושב או בעיר, בקיבוץ)עזרה במציאת מקום מגורים מתאים -

הזוגת.לבןסיוע במציאת עבודה -

איתור מערכות חינוך מתאימות לילדים-

קהילות וירטואליות  |חוגים והעשרה |תרבות -
סיוע בהתמצאות כללית בנותני שירותים שונים באזור-

כתובת ותמיכה בכל שלבי התהליך-

מענה הוליסטי לעובדים ומשפחותיהם 

שנקלטו באחת מחברות המדע והטכנולוגיה  

באזור ומעוניינים להעביר את מרכז חייהם 

.לגליל העליון



קליטת עליה

בית ראשון במולדת-

אולפן-



?שאלות 



ואיקלוםקליטה 

המחלקה לצמיחה וקליטה

אגף ישובים

המועצה האזורית הגליל העליון

מחקר אקלום בשיתוף חברת טנא



02

03

04

הכרות 01

השתתפות

מעורבות

שותפות

רציונאל-מקליטה לאקלום



להעריך ולנתח את מידת ההצלחה בקליטת משפחות  . 1

מבט של הקהילה הקולטת' ומנקמבטם ' מנק

מייטביאקלום שיפור תהליך הקליטה ו/טיוב. 2

נקלטים-סקר עמדות קולטים –כלי מחקרי 

לסייע בהבניית קהילה. 3

ולהנהלת קהילהקליטה.לומסקנות ודרכי פעולה , המלצות

עבודה ליישוםתוכניותבנית 

מטרות

:הדרך

:תוצרים



פגישת הכרות והנחייה

ת צמיחה וקליטה/רכז+ מנהל קהילה
: תנאי הכרחי

, מחוייבמנהל קהילה 

קליטה ועדת+קליטה/ד"צמ.ר

משפחות נקלטות20

בעלי תפקיד ואנשים דומיננטיים  8-10

(עם קשר לנקלטים)בקיבוץ 

(35-75" )ותיקים"חברי קיבוץ 20

כתובת אחת מול עורך המחקר 

( יותם אמיתי)

:שלב הדוח והממצאים

: שלב ראשון

:שלב שני

מסקנות והמלצה לדרכי פעולה, ניתוח

ת צמיחה וקליטה/רכז+ מנהל קהילה

הצגה ודיון בהנהלה  

הרלוונטית

יישום הנהלת קהילה

יישום ועדת קליטה 

:אייך זה עובד

:שלב הצגה

:שלב היישום

מילוי שאלונים



...טנא


